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NO MARKET NEED

RAN OUT OF CASH

NOT THE RIGHT TEAM

GET OUTCOMPETED

PRICING / COST ISSUES

USER UN-FRIENDLY
PRODUCT

PRODUCT WITHOUT A
BUSINESS MODEL

POOR MARKETING

IGNORE CUSTOMERS

PRODUCT MISTIMED
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- BASED ON ANALYSIS OF 101 STARTUP POSTMORTEMS

W Top 20 Reasons Startups Fail

29%
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CB Insights
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@konomidrevet innovasjon

«@kt treffsikkerhet — mindre risiko»



Teknologidrevet
Innovasjon

Suksess gjennom dyp
teknologiforstaelse

Innoverer |gsninger basert pa ny
teknologi

Seker nye bruksomrader for
l@sningene

Seker aksept blant kundene

Sgker mater 3 tjene penger pa
l@sningene




@konomidrevet
Innovasjon

* Cash er konge!

* Suksess gjennom forstaelsen av
driften og forretningsmodellene

* Innovasjon av forretningsmodell

* Bruker ofte teknologi til a bygge
nye modeller

* Markedsfgrer lgsningene til
utvalgte segmenter

15 Minute Haircut




Designdrevet innovasjon

Suksess gjennom dyp kunde- og
brukerforstaelse

Innovere ved a skape verdi for
kunder

Bruker alle muligheter i teknologi
og forretningsmodeller til a skape
l@sninger

Validerer kontinuerlig med kunder
Kunden og brukeren i sentrum







Typisk prosess

Forsta utfordringen Definere fokus Studere brukere Oversette funn Sortere & validere Velge konsept /idé

«Har du en ide, har du kommet for langt»



TRIPPEL DIAMANT

FORSTA
UTFORDRING

FORANKRE UTFORSKE  DEFINERE

FORPLIKTE

UTLYSNING/OPPDRAG ENDRINGSBILAG ,
Stimulab

«Riktig svar pa riktig spgrsmal»



Hvilken verdi gir design? LS

1 4 5

Innsiktsbasert Utprgvende Helhetlig

Mer meningsfylte Bedre Igsnings- Bedre Bedre Mer

l@sninger forslag kommunikasjon treff-sikkerhet giennomtenkte
lgsninger

* Bygger pa dyp forstaelse av brukerens behov

* Foredler Igsningen kontinuerlig gjennom brukertesting og
forbedring. Prototype — teste - lere

* Sikrer helhetlige lgsninger gjennom tverrfaglig samarbeid



Sirkulzere ferdighus

Haugen Zohar m/ Splitkon og Circular Norway

i W

™h |
n'”‘ y, ]




Gjenbruk pa Svalbard

LPO arkitekter m/Store Norske Spitsbergen
Kullkompani, Longyearbyen Lokalstyre, Vill
Urbanisme/Vill Energi og Circular Norway

Svalbard
som et sirkuleert system

4

gjenbruk

import

MATERIALER:
tonn

4‘@

Estimat beregnet av Marta Eggertsen, Vill Urbanisme

PLAN FOR SANERING: 2020
BOLIG BRAKKE: Vei 222 3A, Lia
STAND: god

EIER: Store Norske Boliger AS
MATERIALER: 730 tonn

Avfall til fastlandet
& erstatte med nybygg:

i
CO, utslipp: 83,000 kg

Avfall
DESTINATION: Tromso
DISTANSE: 1000km

Nybygg
FRA: Tromsg
DISTANSE: 1000km

TOTAL TRANSPORT: 2000km
TRANSPORTMIDDEL: skip
SKIP CO, UTSLIPP: 57 g/tonnkm (12

Flytte i Longyearbyen:

|

CO, utslipp: 176 kg

Flytting
DESTINASJON: Longyearbyen
DISTANSE: 2km

TOTAL TRANSPORT: 2km
TRANSPORTMIDDEL: Lastebil
LASTEBIL CO, UTSLIPP: 121 g/tonnkm (121




Vesteralen til turistene

Lofotr Neeringsdrift m/ Lund Hagem




Vindmegllebakken

Helen og Hard AS m/ Kruse Smith Eiendom AS



Materialer — plast og leire

Snghetta




Nye delekonsepter i boligmarkedet

TAG arkitekter m/Fueled
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Medvirkning og stille rgster

1. Sosial mobilisering _—

av stille roster Dokumentering

Pir Il m/ Designit, Cecilie Sachs-Olsen og
6CST

2 Digitalt arkiv
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Inkluderende ‘

design

Sosialkulturell
analyse

3. Lringsplattform
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Funker det: BEDRIFTENE MENER AT DIP-PROSJEKTET HAR BIDRATT TIL...
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Utvidede bruksomrader for varer og tjenester

@kt treffsikkerhet/lavere risiko i innovasjonsprosjekter

@kte inntekter
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Kilde: DOGA Ettermaling 2017 - 2018

Implemeteringsgrad 72% av prosjekter, innovasjonshgyde 50% - «unike tall - Menon»



Designdrevet innovasjon
pker sjansene for a
lvkkes

* Ny innsikt gjor det lettere 3
innovere

* Mange idéer utvider
l@sningsrommet

* Brukertesting gj@r det lettere a
prioritere

 lterasjoner gker treffsikkerheten
* Helhetstenkning gker kvaliteten
* Metodikken sikrer at du investerer {

i det kundene og brukeren faktisk T P
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